
WEGWEISER: TEILNAHMEQUOTEN IN DER EVALUATION VONWISSENSCHAFTSKOMMUNIKATION
- Quellen zum Tool

Der Logik des Tools folgend sortiert nach den Kategorien:
A. Einführung
B. Gestaltung der Befragung
C. Ansprache und Anreize
D. (Kreative) Möglichkeiten vor Ort
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